EL PLENO DE LA ASAMBLEA NACIONAL DEL ECUADOR

CONSIDERANDO:

Que el articulo 384, titulo 7mo, del Régimen del Buen Vivir considera la creacion
del Sistema de Comunicacion Social, para asegurar el ejercicio del derecho a la
comunicacion, el mismo que se conformara con las instituciones y actores de
caracter publico, las politicas y la normativa; y los actores privados, ciudadano y
comunitarios que se integren voluntariamente a él; y establece que su
organizacion, funcionamiento y formas de participacion ciudadana seran
definidas por la Ley;

Que es necesario dotar a la sociedad de leyes que protejan, auspicien y regulen
los derechos consagrados en la Constitucion de la Republica, en los Tratados,
convenios, y demas instrumentos internacionales de derechos humanos;

Que es deber del Estado, promover la conformacion y consolidacion de medios
de comunicacion que democraticen el acceso a la informacién de las y los
ciudadanos;

Que de conformidad con lo establecido en los articulos 16, 17 y 18 de la
Constitucion, el Estado debe garantizar el ejercicio de los derechos de
comunicacion e informacion;

Que el articulo 19 establece la obligacién de regular la prevalencia de contenidos
con fines informativos, educativos y culturales en la programacion de los medios
de comunicacion y el fomento a la creacion de espacios para la difusion de la
produccion nacional independiente, asi como la prohibicion de emision de
publicidad que induzca a la violencia, la discriminacion, el racismo, la
toxicomania, el sexismo, la intolerancia religiosa o politica y toda aquella
informacion que atente contra los derechos;



Que de acuerdo a lo que dispone el articulo 20 de la Constitucién, el Estado
garantizara la clausula de objecion de conciencia a toda persona, el secreto
profesional y la reserva de la fuente a quienes informen, emitan sus opiniones a
través de los medios u otras formas de comunicacién o laboren en cualquier
actividad de comunicacion;

Que la Constitucion de la Republica reconoce y garantiza a las personas el
derecho a opinar y expresar su pensamiento libremente, en todas sus formas y
manifestaciones;

Que la Constitucion garantiza el derecho de toda persona agraviada por
informaciones sin pruebas o inexactas, emitidas por medios de comunicacion
social, a la correspondiente rectificacion, réplica o respuesta, en forma
inmediata, obligatoria y gratuita, en el mismo espacio u horario;

Que la Constitucién consagra el respeto y fomento a las comunas, comunidades,
pueblos y nacionalidades indigenas, respecto de la dignidad y diversidad de sus
culturas, tradiciones, historias y aspiraciones que se reflejen en los medios de
comunicacion; garantizando el derecho a la creacion de sus propios medios de
comunicacion social en sus idiomas y el acceso a los demas sin discriminacion
alguna;

Que es preciso expedir una ley organica que trate de manera especifica los
derechos de la comunicacién a fin de garantizar un cumplido desarrollo y
aplicacién de las normas de la Constitucion de la Republica y los tratados
internacionales vigentes;

Que la Constitucion de la Republica reconoce el derecho de todas las personas
a la creacion de medios de comunicacion social, y al acceso en igualdad de
condiciones al uso de frecuencias del espectro radioeléctrico para la gestién de
estaciones de radio y television publicas, privadas y comunitarias, ; y a no
permitir monopolios u oligopolios de los medios de comunicacion;

Que la Constitucion de la Republica establece la prohibicion expresa a las
entidades o grupos financieros, sus representantes legales, miembros de su
directorio y accionistas, de participar en el control del capital, la inversion o el
patrimonio de los medios de comunicacion social,



Que la Carta Fundamental de la Republica considera la creacion del sistema de
comunicacion social, para asegurar el ejercicio de los derechos a la
comunicacion, la informacion y la libertad de expresion;

Que la disposicion transitoria primera de la Constitucion de la Republica dispone
la aprobacion de la Ley Organica de Comunicacion dentro del plazo maximo de
trescientos sesenta dias a partir de su fecha de vigencia.

En ejercicio de las facultades que le confiere lo dispuesto en los articulos 120
numeral 6 y 133 numeral 2 de la Constitucién de la Republica del Ecuador, la
Asamblea Nacional expide la siguiente:

LEY ORGANICA DE COMUNICACION

TITULO |
CAPITULO |

OBJETO Y AMBITO DE LA LEY

Art. 1.- Objeto de la Ley.- El objeto de la presente Ley Organica de
Comunicacion es:

Garantizar el ejercicio integral y la plena vigencia de los derechos de
comunicacion que comprenden: la libertad de expresion, la libertad de
informacion, la comunicacién y el acceso a la informacién publica que tienen las
personas, comunidades, colectivos, pueblos y nacionalidades en su propia
lengua y con sus propios simbolos.

Determinar los deberes y las responsabilidades de todos los actores vinculados
con el ejercicio de los derechos de comunicacion, reconocidos en la Constitucion
de la Republica y en los instrumentos internacionales de derechos humanos
vigentes.



Establecer las acciones afirmativas para que las personas ejerzan estos
derechos dentro y fuera del territorio nacional.

Art. 2.- Del ambito de la Ley.- Esta Ley es aplicable a:

Las personas, comunidades, colectivos, pueblos y nacionalidades; medios de
comunicacion publicos, privados y comunitarios, comunicadores sociales y todos
aquellos que formen parte del Sistema de Comunicacién Social.

CAPITULO Il

PRINCIPIOS

Art. 3.- Exigibilidad de los derechos de comunicacion.- El ejercicio,
defensa, proteccion y exigibilidad de los derechos de comunicacién se regiran
por los mismos principios de aplicacion establecidos en la Constitucion y en
los instrumentos internacionales vigentes.

Art. 4.- Plurinacionalidad e interculturalidad.- El Sistema de Comunicacion
Social garantizar4 y contribuird en el ejercicio de los derechos de la
comunicacion a la construccion de una sociedad intercultural y plurinacional,
mediante la aplicacion plena de los derechos de las personas, comunas,
comunidades, pueblos y nacionalidades, asi como el respeto,
reconocimiento, promocion y preservacion de la diversidad de sus formas de
vida, expresadas en sus simbolos, tradiciones, conocimientos, saberes,
historias y aspiraciones como elementos basicos para asegurar el Buen Vivir.
Se promovera y defenderd sus manifestaciones y los idiomas ancestrales
como fuentes y formas de comunicacion.

Art. 5.- Pluralismo, diversidad e inclusiéon social.- El Sistema de
Comunicacion Social garantizara la existencia de medios de comunicacion
publicos, privados y comunitarios independientes, y de periodistas y
comunicadores que puedan ejercer su profesién en libertad y sin coaccién
alguna; promovera el ejercicio de los derechos humanos, la participacion
ciudadana y colectiva, sin discriminacion de ninguna naturaleza formal y/o
material en todas las formas y manifestaciones, la pluralidad, la diversidad e
inclusion social, con especial énfasis en las personas y grupos de atencion



prioritaria, y facilitara el acceso equitativo al uso, propiedad de los medios,
servicios y tecnologias de informacion y comunicacion.

Art. 6.- Accion afirmativa.- El Estado adoptarda medidas de politica publica
destinadas a mejorar las condiciones para el acceso y ejercicio de los
derechos de la comunicacién a colectivos humanos que se consideren en
situacion de desigualdad real respecto de la generalidad de los ciudadanos.
Para ello se tomaran entre otras las siguientes medidas:

e Subtitulacibn o lenguaje de sefias para personas con discapacidad
auditiva.

e Sonido audiodescrito por la radio 0 medios conexos para personas con
discapacidad visual.

e Doblaje de principales programas para zonas con mayoria de poblacion
no castellano parlantes.

Art. 7.- Interés superior de las nifias, nifios y adolescentes.- Esta Ley
observard medidas de proteccion integral para preservar el interés superior
de nifias, nifios y adolescentes conforme lo determina la Constitucion, los
Tratados Internacionales y el Coddigo de la Nifilez y Adolescencia,
principalmente respecto de los contenidos que se difundan, garantizado la
prevalencia de los fines informativos, educativos, y culturales.

Art. 8.- Participacion de Personas y de Colectivos.- Es un principio rector
del Sistema de Comunicacion Social y se estableceran medidas concretas
gue lo viabilicen.

Art. 9.- Prevalencia de Contenidos.- En todas las formas y medios para
realizar la comunicacion se dard prevalencia a los contenidos con fines
informativos, educativos y culturales. Se garantizara la promocion de una
cultura de paz y democracia, asi como la igualdad de derechos, el respeto a
la dignidad de las personas, comunidades, pueblos y nacionalidades, y la
diversidad de sus culturas e historias; se fomentara la creacion de espacios
para la difusion de produccién nacional independiente.

Art. 10.- Clausula de objecion de conciencia.- Quienes informen o emitan sus
opiniones podran negarse a realizar acciones contrarias a su ética, principios,
convicciones personales y la deontologia periodistica, sin que esta objecion
afecte a sus derechos humanos y laborales, directa o indirectamente, de
manera abierta o encubierta.



Art. 11.- Responsabilidad ulterior.- El ejercicio de los derechos de
comunicacién, no estara sujeto a censura previa, salvo los casos
establecidos en la Constitucion, Tratados Internacionales vigentes y la Ley, al
igual que la responsabilidad ulterior por la vulneracion de estos derechos.

Art. 12.- Transparencia y maxima divulgacién de la informacion puablica.-
La informacion publica, y en general cualquier informacion que emane o se
encuentre en poder de las entidades del sector publico o entidades privadas
gue tengan o administren fondos del Estado, sean concesionarias, 0 presten
servicios publicos, se someteran a los principios de transparencia en la
difusién y divulgacion de la informacion puablica.

Este principio se exceptla en los casos en que se clasifica la informacion
como confidencial, reservada, secreta y secretisima de acuerdo a la
legislacion vigente.

Art. 13.- Del uso y acceso al espectro radioeléctrico.- Las personas
naturales o juridicas tienen derecho al acceso, a través de procesos
transparentes de concesion de frecuencias, y en igualdad de condiciones, a
Su uso para la creacion y fortalecimiento de medios de comunicacion
publicos, privados y comunitarios, de conformidad con la Ley, precautelando
gue en su uso prevalezca el interés colectivo asi como el acceso de las
bandas libres para la explotacion de redes inalambricas y otras tecnologias.
El Estado preservara este derecho, bajo criterios de equidad, transparencia,
no discriminacion, pluralismo y diversidad.

Art. 14.- Acceso universal a las tecnologias de informacién vy
comunicacion, y de los servicios de comunicacion.- Se impulsara la
ampliacién de la cobertura, utilizacion, acceso a las TICs y el desarrollo de
capacidades para la sociedad de la informacion y el conocimiento. El Estado
promovera la diversidad cultural y linglistica propiciando la generaciéon de
contenidos locales y en las lenguas ancestrales; la inclusion digital de los
sectores urbanos y rurales, la alfabetizacion digital, el desarrollo de hardware
y software nacional y el uso preferencial de software libre en la administracion
publica, la educacién y la salud.

Para lo cual los prestadores de servicio publico de comunicacion audiovisual
estaran obligados a presentar un plan de despliegue de cobertura con el
objetivo de alcanzar en 20 afios, la universalizacion del servicio en el ambito
territorial de su licencia.



Art. 15.- De la democratizacion de los medios de comunicacion.- Se
democratizard el acceso a los medios de comunicacion, en especial de
aquellos que emplean un recurso estratégico del Estado, como es el espectro
radioeléctrico. La democratizacion afectarq no solo a la recepcién sino que
hara especial énfasis en ejercicio de difusion, para lo cual se estableceran
reservas sobre el recurso destinadas a medios de comunicacion sin animo de
lucro, comunitarios o publicos, cuyo principal objetivo sea la difusion de
informaciones, ideas, reclamos o propuestas de colectivos, asociaciones o
cualquier otra agrupacion de la sociedad civil.

Art. 16.- Principio de imparcialidad del Estado.- El Sistema de Comunicacion
Social asegurara las condiciones para que todas las personas puedan formar
libremente su pensamiento y opiniones sin ninguna interferencia estatal.

El Estado sera imparcial frente a cualquier contenido o forma de expresién
social o cultural. No podra establecer ningun referente oficial y obligatorio
para el pensamiento y opinion de las personas, y deberd asegurar las
condiciones necesarias para que los pensamientos y expresiones de grupos
minoritarios tengan proteccion ante las opiniones y expresiones de la
mayoria, aun cuando éstos puedan incomodar o resulten inaceptables para
ésta.

CAPITULO Il
DERECHOS
SECCION PRIMERA

DERECHOS DE LAS PERSONAS A LA COMUNICACION

Art. 17.- Derecho de las personas y colectivos a la libertad de informacion,
expresion y opinion.- A expresar sus ideas, pensamientos, opiniones,
creencias politicas o religiosas y otras, a través de todas las formas o medios
de comunicacion, sin censura previa y con responsabilidad ulterior.

Art. 18.- Derecho a la rectificacion, réplica o respuesta.- Toda persona
afectada por informacion sin indicio alguno, inexacta, incontrastada y que
agravie su honra, publicada a través de un medio de comunicacién y/o por un



medio de comunicacion, tiene derecho a la rectificacion correspondiente en
forma fundamentada, obligatoria, inmediata y gratuita, en el mismo espacio
impreso y con las mismas caracteristicas. Si la difusion fuere audiovisual esta
se realizara en el mismo espacio u horario. Asi mismo en caso de réplica,
siendo el plazo en publicacién para viabilizar el derecho de rectificacion o
réplica maximo en el plazo de 48 horas laborables contabilizadas a partir del
momento en que el medio reciba la solicitud de la persona afectada, en caso
de medios con periodicidad semanal, quincenal o mensual se hara en la
siguiente edicion o emision inmediata posterior.

Los medios de comunicacion quedan exentos de la obligacién establecida en
este articulo y de eventuales sanciones, cuando solo actien como canales
para difundir mensajes de Autoridades del Estado, a través de cadenas de
Radio y Televisibn o remitidos oficiales y cuando se trate de espacios
contratados por terceros, en ambos casos los responsables de los agravios o
delitos cometidos serdn las personas que producen y generan tales
mensajes, quienes responderan por ellos de conformidad con la Ley.

Art. 19.- Comunicacioén libre, incluyente y no discriminatoria.- Los medios
de comunicacién publicos, privados y comunitarios deberan garantizar el
acceso a la comunicacion de personas con discapacidad ofreciendo en sus
programaciones audiovisuales intérpretes de sefias u opciones de subtitulos.

SECCION SEGUNDA

DERECHOS, DEBERES Y RESPONSABILIDADES DE LOS COMUNICADORES
SOCIALES

Art. 20.- De la clausula de conciencia.- Quienes informen o0 emitan sus
opiniones en los medios de comunicacion social tendran derecho a negarse
fundamentadamente a realizar acciones contrarias a la Ley o a la deontologia
periodistica; sin que esta objecion afecte su estabilidad y derechos laborales.
Los propietarios o administradores de los medios de comunicacion social no
podran restringir este derecho ni directa ni indirectamente, o de manera
abierta o encubierta.

Art. 21.- Independencia editorial.- Los comunicadores sociales podran
negarse fundamentadamente:



a) A realizar acciones contrarias a la Ley o a la deontologia periodistica; sin
que esta objecion afecte su estabilidad y derechos laborales.

b) A utilizar el secreto profesional y la reserva de fuente para asegurar la
confidencialidad de la informacion, salvo en el caso de que se vulnere o
se ponga en peligro derechos fundamentales de las personas.

c) A investigar y a emitir opiniones libremente y sin censura previa sobre
hechos de interés publico, siempre que estos no afecten al derecho a una
informacion veraz, ni a los derechos fundamentales de otras personas
consagradas en la Constitucion, leyes, pactos, convenios, declaraciones y
demas instrumentos internacionales de derechos humanos.

Los propietarios o administradores de los medios de comunicacion social
no podran restringir este derecho ni directa, ni indirectamente, o de
manera abierta o encubierta.

Art. 22.- De los derechos laborales en los medios de comunicacién.- Los
medios de comunicacién garantizaran a sus trabajadores remuneraciones y
retribuciones justas y a la Seguridad Social, segun sus funciones vy
competencias. Bajo ningin concepto dichas remuneraciones seran inferiores
al salario y sueldo basico unificado, de acuerdo a la normativa vigente.

Se prohibe toda forma de precarizacion de las relaciones laborales.

Art. 23.- Del desarrollo profesional y capacitacion técnica.- El Estado debe
propiciar la profesionalizacion de la comunicacion social. Las entidades
publicas y privadas y los medios de comunicacion social, deberan dar
facilidades de horarios y hasta economicas si fuese el caso, para que las
personas que desarrollan acciones comunicacionales puedan realizar
estudios de profesionalizacion y técnicos, relacionados con el ejercicio de la
comunicacion descrito en el articulo anterior.

Art. 24.- De la libertad de Opinién.- Toda opinion es de exclusiva
responsabilidad de quien la emite, advertencia que debe hacerse de manera
explicita. De lo contrario se presume que dicha responsabilidad sera también
del medio de comunicacion.

Art. 25.- Garantias para el ejercicio profesional de los comunicadores.- Se
establecen las siguientes garantias para el ejercicio profesional de los
comunicadores sociales, en concordancia a las disposiciones determinadas
en la Constitucién, los tratados internacionales vigentes y la presente Ley.



a) Libertad de pensamiento y expresion;
b) Libertad de asociacion;

c) Clausula de conciencia;

d) Reserva de la fuente;

e) Secreto profesional;

f) Desarrollo Profesional.

Art. 26.- Derecho a la participacion de los periodistas y comunicadores
sociales en los medios de comunicacién.- Los periodistas Yy
comunicadores sociales tendran el derecho a participar en los Consejos de
Redaccion, entendidos éstos como espacios de participacion conjunta de los
periodistas y de los responsables de los medios en la orientacién editorial. Su
conformacién y regulacién se sujetara a lo previsto en esta Ley y en el codigo
de ética de cada medio.

Art. 27.- Responsabilidades del ejercicio periodistico y de comunicacion.-
La actividad de comunicacién y periodistica debe regirse por conductas
éticas, busqueda plural de las fuentes, buenas practicas del oficio
periodistico, parametros de verosimilitud de las informaciones, criterios de
verificacion de la informacion a difundirse, presentacion de la diversidad de la
realidad cultural y social de pais, calidad en su ejercicio profesional,
diferenciacion entre opiniones e informaciones emitidas.

Comunicadores y periodistas no podran, bajo ninguna circunstancia, incurrir
en actos que impliquen intercambio de favores o recibo de donaciones o

prebendas a cambio de la publicacion de cierta informacion. Las acciones en
este sentido seran tipificadas como infraccioén punible por la ley penal.

TITULO Il
CAPITULO |
DE LOS CONTENIDOS

Autorregulaciones y Regulaciones de los medios en cuanto a los contenidos.

Art. 28.- Autorregulacién y buenas practicas.- Los medios de comunicacion
publicos, privados y comunitarios, para el ejercicio pleno de los derechos a la



comunicacion, deben observar buenas practicas y mecanismos de
autorregulacion expresos, transparentes y publicos, consagrados en codigos
de ética, que deben ser registrados en el Consejo de Comunicacion e
Informacién y actualizados de ser el caso.

Ningun érgano estatal o servidor publico podré intervenir en el contenido de
los codigos de ética.

Art. 29.- De la libertad para la programacion.- Todo medio de comunicacion
social goza de libertad para realizar sus programas y desarrollar sus
actividades comerciales y profesionales, sin otras limitaciones que las
establecidas en la Constitucion, Instrumentos Internacionales y la normativa
vigente, garantizando la libertad de expresion, informacion y prensa.

Art. 30.- De los contenidos.- Los medios de comunicacion social difundiran
contenidos de caracter informativo, educativo y cultural, en forma prevalente.
Estos contenidos deberdn propender a la calidad y ser difusores de los
valores que defienden la dignidad humana y los derechos fundamentales
consignados en la Constitucion y en los Instrumentos Internacionales.

Art. 31.- Limitaciones a la libertad de expresién, comunicacion e
informacion.- El derecho a la libertad de pensamiento y de expresion tiene
las siguientes limitantes:

a) Los espectaculos publicos que atenten la proteccion moral de la nifiez y
adolescencia y aquellas que limita la Ley de esta materia,

b) Toda propaganda a favor de la guerra y toda apologia del odio nacional,
racial o religioso que constituyan incitaciones a la violencia o cualquier
accion ilegal similar contra cualquier persona o grupo de personas, por
ningln motivo, inclusive los étnicos, color, religion, idioma u origen
nacional;

c) Publicidad de bebidas alcohdlicas en los horarios desde las 06h00 hasta
las 22h00 y durante programas informativos, noticiosos o deportivos;

d) Publicidad de cigarrillos en todos los horarios.

Art. 32.- Audiencias, franjas horarias y contenidos de programacion.- La
clasificacion de programacion y de contenidos de radio, television y los
canales de los sistemas de audio y video por suscripcion se realizara
mediante normas técnicas especiales, de conformidad con el Reglamento
gue se elabore de esta Ley. Esta clasificacion incorporara la definicion de
audiencias de televidentes, franjas horarias y clasificacion de contenidos.



Art. 33.- De la Clasificacion de la Audiencia.- Para la clasificacion de la
audiencia se consideran 3 categorias:

a) Audiencia familiar.- En este grupo estdn considerados todos los
miembros de la familia, sin importar su edad.

b) Audiencia con responsabilidad compartida.- Esta audiencia esta
compuesta por la familia y los padres o representantes legales de los
menores de edad, los mismos que deberan realizar el control y
supervision del acceso a la programacion, asi como del andlisis critico de
dichos contenidos.

c) Audiencia adultos.- Esta audiencia estd compuesta por personas
mayores de 18 afios de edad.

Art. 34.- De las Franjas Horarias.- Se considera franja familiar el lapso que va
de 06HO00 a 22H00, estableciéndose 3 categorias:

a) 6HO00 a 15H00.
b) 15H00 a 18HOO.
c) 18HO00 a 22H00

La franja que debe estar destinada para publico adulto, corresponde:
a) 22H00 a 06HO0O0.

Art. 35.- De los Contenidos de Programacion.- Los contenidos de
programacion de radiodifusion sonora, television y los canales locales de los
sistemas de audio y video por suscripcion, son: |- Informativos. O- De opinion.
F- Formativos/educativos/culturales. E- Entretenimiento. P- Publicitarios.

Las estaciones de radio, television y los canales locales de los sistemas de
audio y video por suscripcion, deben identificar el tipo de contenido que
transmiten, a fin de que la audiencia pueda decidir sobre el acceso al mismo.

Art. 36.- De la Clasificacion de Contenidos.- Las estaciones de radio,
television y los canales locales de los sistemas de audio y video por
suscripcién, tienen la responsabilidad de clasificar todos los contenidos de su
programacion. Para su transmision, se tendra en cuenta la clasificacion de la
audiencia, los tipos de contenidos, y su influencia positiva a la sociedad en
general y en particular en los grupos de atencion prioritaria.

Para el efecto, se establecen 4 categorias para la clasificacion de contenidos:



a) Contenidos aptos para todo publico: Utilizan la identificacién “A” junto
con la etiqueta de “apto para todo publico”.

b) Contenidos con recomendacion de 7 a 12 afios: Utilizan la
identificacion “A” junto con la etiqueta de “apto para todo publico con
recomendacion de 7 a 12 anos”.

c) Contenidos con recomendacion de 13 a 18 afios (de responsabilidad
compartida): Utiliza la identificacion “B” con la etiqueta de
‘responsabilidad compartida con recomendacién para mayores de 13
afos”.

d) Adultos: Utiliza la identificacion “C” con la etiqueta “apto unicamente para
publico adulto”.

Art. 37.- Difusion del trabajo de productores nacionales.- Los medios
audiovisuales de alcance nacional o regional, tienen la obligacion de incluir
progresivamente al menos un cuarenta por ciento (40%) de produccion
nacional en el total de su programacion diaria, incluido un diez por ciento
(10%) de produccion nacional independiente. El érgano respectivo vigilara el
cumplimiento de esta obligacion y sancionard el incumplimiento de
conformidad con la presente Ley.

Art. 38.- Difusion y promocién de la produccion nacional independiente.-
Los productores nacionales independientes tienen derecho a espacios de
difusion en los medios de comunicacion publicos, privados y comunitarios.
Todos los medios audiovisuales de alcance nacional o regional incluiran al
menos un diez por ciento (10%) de espacio en su parrilla de programacién
para la difusion de la produccion nacional independiente. Produccién
nacional independiente es aquella en la cual participan al menos el setenta
por ciento (70%) de personas ecuatorianas como: productores, actores,
técnicos y que se utilizan locaciones nacionales o0 internacionales
manteniendo el porcentaje de ecuatorianos que habla el presente articulo; vy,
el productor y director no tienen vinculacion laboral con el medio en el cual
difunde el producto.

Art. 39.- De la difusion de los contenidos musicales.- En la difusién de
contenidos musicales las estaciones de radiodifusion sonora en idioma
espafol en todos sus horarios, espacios y condiciones deberan incluir en su
programaciéon un minimo del 50% progresivamente de musica producida,
compuesta y/o ejecutada en Ecuador.



CAPITULO I

DE LA PUBLICIDAD EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Art. 40.- De la publicidad.- Es una forma de comunicacion de masas que se
realiza a través de los medios de comunicacion social y otras formas, para
informar, motivar y persuadir a los ciudadanos a la adhesion o adquisicion de
productos, bienes o servicios que se publicitan.

Art. 41.- Responsabilidad en los mensajes publicitarios.- Todo anuncio o
mensaje publicitario serd responsabilidad solidaria del anunciante, de la
agencia de publicidad, de la productora y del medio de comunicacién que lo
difunda.

Art. 42.- Régimen para la regulacion de la publicidad.- La regulacion de la
publicidad se regira por las disposiciones de la presente Ley y las
establecidas en la Ley Organica de Defensa del Consumidor y las demas
normas vigentes.

Art. 43.- De la produccion de publicidad nacional.- Los contenidos
publicitarios comerciales que sean difundidos en el territorio ecuatoriano
deberan ser producidos por empresas ecuatorianas cuya némina de creativos
esté constituida por al menos el ochenta por ciento (80%) de ecuatorianos, se
incluyen las empresas o personas que son contratadas como servicios
profesionales.

Art. 44.- De la publicidad estatal en época electoral.- En época electoral, se
prohibe la publicidad o propaganda estatal desde la convocatoria a
elecciones hasta la proclamacién de los resultados de éstas, salvo el caso de
desastres naturales, eventos graves, conmocion publica o cualquier otra
calamidad de grado importante. La obligatoriedad de rendir cuentas por parte
de los servidores publicos solo podra realizarse antes de la convocatoria a
elecciones y luego de finalizado el proceso electoral.



TITULO Il
CAPITULO |

FORMAS Y MEDIOS DE COMUNICACION

Art. 45.- De los espacios para la informacion publica.- Los medios de
comunicacion publicos, privados y comunitarios estan obligados a prestar los
servicios sociales gratuitos en informacion que sea de relevancia para la
ciudadania, de conformidad con lo siguiente:

a. Transmitir, al menos una vez al mes en un maximo de 20 minutos al mes,
en cadena nacional, mensajes informativos de las principales autoridades
de las Funciones del Estado. Estas cadenas deberan ser aprobadas por la
méaxima autoridad de la institucion y estaran acordes con las politicas
nacionales de comunicacion. Solo en casos de emergencia nacional el
tiempo de emisién se podra extender.

b. Destinar una hora diaria, no acumulable, de lunes a sabado, para
programas oficiales con caracter educativo que fortalezcan los valores
democraticos, la promocion de los derechos humanos, la prevencion de
consumo de sustancias estupefacientes, alcohol, cigarrillo y otros asuntos
de salubridad.

Los mensajes deben promover la plurinacionalidad e interculturalidad,
equidad de género; y la atencion a los grupos de atencion prioritaria.

Para el caso de los medios escritos, éstos deberan otorgar
obligatoriamente un espacio proporcional a sus respectivas publicaciones
para la difusién de los mensajes o informes sefialados en este articulo.

Los demas medios de comunicacion social estan en la obligacion de
otorgar a las mismas entidades establecidas en el literal a) del parrafo que
antecede, espacios acorde a las caracteristicas del medio de que se trate,
lo cual sera determinado por el Consejo de Comunicacién e Informacion.

El reglamento a esta ley regulara el uso de los espacios a que se refiere el
presente articulo, y para los gobiernos locales, seccionales y dignatarios.



Art. 46.- Responsabilidad de la proteccion de datos de caracter personal.
Todos los actores vinculados con el ejercicio de los derechos de
comunicacion, tienen la responsabilidad de garantizar el derecho a la reserva
de la identidad y la intimidad, que consiste en los aspectos personales y
reservados de la existencia del ser humano los que no pueden ser objeto de
intromision de los medios de comunicacion, persona natural o juridica,
especialmente en el caso de nifias, nifios, adolescentes y mujeres, que sean
victimas o testigos en casos de delito.

Art. 47.- Del ejercicio de los Profesionales en Comunicacién y Periodismo.-
Los medios de comunicacién deben construir condiciones para asegurar la
calidad y la responsabilidad del manejo de la informacién. Las direcciones
editoriales y la elaboracion de la noticia en los medios, deberan estar a cargo
solo de Periodistas Profesionales o Comunicadores Sociales titulados. Estos
requisitos aplican para medios privados, publicos y comunitarios.

En el caso de los medios comunitarios, el Estado tiene la responsabilidad de
crear progresivamente las condiciones para que se cumpla con este requisito.

Quienes ocupen las direcciones de comunicacion y las direcciones de
Relaciones Publicas en las instituciones del Estado deberan ser
profesionales.

SECCION PRIMERA

MEDIOS DE COMUNICACION PUBLICOS

Art. 48.- Medios de comunicacion publicos.- Son personas juridicas de
derecho publico, cuya titularidad es estatal y por lo tanto pertenecen a la
sociedad ecuatoriana. Sin perjuicio de los objetivos de informacién y
entretenimiento propios de todos los medios de comunicacion, deben
enfatizar en la produccion y difusiéon de contenidos educativos que fomenten
la inclusion, la plurinacionalidad e interculturalidad, el respeto y cuidado de la
naturaleza, la integracién regional, la igualdad de acceso a los recursos y los
derechos humanos. No tendran fines de lucro porque su rentabilidad es
social y no econdémica. El Consejo de Comunicacién e Informacién
garantizara su autonomia editorial e independencia ideologica y politica.



Art. 49.- De la funcion primordial.- Fomentar el desarrollo del conocimiento, la
cultura y la educacion; el acceso de las personas a la vida publica y su
participacion en ésta. Para lo cual los medios de comunicacion publicos
deberan:

a) Garantizar el acceso de todas las personas a los medios de comunicacion
y destinar espacios para que comunas, comunidades, colectivos, pueblos,
nacionalidades difundan gratuitamente mensajes en los cuales se
promuevan sus derechos y cultura.

b) Favorecer la expresion de las ideas, opiniones y valores de la sociedad
ecuatoriana, a través de privilegiar la produccion nacional con estandares
de calidad y su difusion.

c) Difundir informacién detallada y profundizando en el contenido de los
temas a los cuales se refiere, a fin de esclarecer a los ciudadanos sobre
los temas presentados y, en este sentido, enriquecer la vida democratica y
la inclusion de las personas al conocimiento.

Art. 50.- De su Conformacion.- Para su funcionamiento los medios de
comunicacion publicos deberan conformar al menos:

a) Consejo de Administracion;
b) Consejo Editorial.

Art. 51.- Consejo de Administracion.- Estara integrado por:

a) El Presidente que sera seleccionado en concurso publico de meritos y
oposicién y sera el representante legal del medio de comunicacién.
Elegido por el Consejo de Participacion Ciudadana.

b) El Secretario General del Consejo de Comunicacién e Informacion.

c) Dos Representantes de Universidades publicas que tengan Escuelas de
Comunicacion, elegidos por el Consejo de Participacion Ciudadana y
Control Social.

Art. 52.- Funciones del Consejo de Administracion.- Sus funciones seran:

a) Aprobar el presupuesto;

b) Designar al director editorial y editores de redaccion;

c) Asegurar la conformacion del Consejo Editorial,

d) Aprobar el plan de trabajo y los informes presentados por el Presidente y
el Director del Consejo Editorial.



Art. 53.- Consejo Editorial.- En su conformacion y funcionamiento se debe
garantizar lo dispuesto en el articulo de responsabilidad de conformar el
Consejo Editorial en cada medio.

En los medios de comunicacion publicos el Consejo Editorial debe garantizar
gue en sus decisiones se concilie la libertad con la responsabilidad y que
prevalezca el interés publico.

Art. 54.- Del financiamiento.- Los medios publicos se financiaran con recursos
gue provendran del Presupuesto General del Estado, donaciones nacionales
0 extranjeras y de la venta de sus producciones y servicios que incluira la
venta de espacios para publicidad. En el caso de los medios de comunicacion
publicos que solo dispongan de financiamiento proveniente del Presupuesto
General del Estado, éste debera cubrir sus gastos de operacion.

Los beneficios econdmicos que se obtengan producto de la actividad de los
medios publicos se destinardn a su propio desarrollo y sostenibilidad. Los
beneficios econémicos que no fueren reinvertidos en esos fines seran
transferidos al Presupuesto General del Estado.

Art. 55.- Del ejercicio de control.- Los medios de comunicacion publicos
estaran sujetos a la auditoria y control de los organismos competentes.

SECCION SEGUNDA

MEDIOS DE COMUNICACION PRIVADOS

Art. 56.- Medios de comunicacion privados.- Se consideran medios de
comunicacioén privados aquellos cuya propiedad, capital social, administracién
y direccion corresponda a personas naturales o juridicas privadas, conforme
a la Constitucion y leyes de la Republica.

Art. 57.- De la creacion y administracion para personas juridicas.- La
creacion, administracion, direccion, capital social y propiedad se sujetara a
las disposiciones de la Ley de Compaifiias.

Art. 58.- Concesionarios.- Las personas naturales, juridicas o concesionarias
de canales o frecuencias de radiodifusibn y television, deben ser



ecuatorianas. En el caso de las personas juridicas, su capital social debe
provenir de fuente ecuatoriana y no podran tener mas del veinticinco por
ciento de inversidon extranjera, siempre y cuando no provenga de los
denominados Paraisos Fiscales conforme la normativa vigente.

Art. 59.- Prohibiciones relativas al sistema financiero privado.- Las
entidades o grupos que forman parte del sistema financiero privado, sus
propietarios, representantes legales, miembros de sus directorios, socios 0
accionistas, directivos y funcionarios de empresas vinculadas a dichos grupos
y sus propietarios, no podran participar directa, ni indirectamente en el control
de capital, la inversién o el patrimonio de los medios de comunicacién social.
Los medios de comunicacion privados, cuyos propietarios, representantes
legales, miembros de directorio, socios 0 accionistas tengan participacion
directa o indirecta en empresas ajenas a las actividades de comunicacion e
informacién, estardn prohibidos de emitir cualquier informacién, noticia o
mensaje tendente a la proteccion de sus intereses por medio de la
manipulacion del mercado, el desprestigio a la competencia o la induccion o
persuasion al publico orientada al consumo masivo del producto o servicio
gue su empresa 0 empresas comercialicen, en espacios que no estén
claramente identificados como publicidad comercial.

Art. 60.- Monopolios, oligopolios y concentracion en los medios de
Comunicacion Social.- Se prohibe expresamente la conformacion de
Monopolios u Oligopolios en el ejercicio de los derechos a la comunicacion.
Estos se definen como el dominio directo e indirecto sobre la actividad
comunicacional por uno o pocos propietarios de medios de comunicacion
social.

SECCION TERCERA

MEDIOS DE COMUNICACION COMUNITARIOS

Art. 61.- Medios de comunicacion comunitarios.- Los medios de
comunicacion comunitarios son aquellos cuya propiedad, administracion y
direccién corresponden a comunas, comunidades, pueblos, nacionalidades y
colectivos ciudadanos, asi como a organizaciones sociales, culturales y
educativas. Tendran fines sociales y culturales; gozaran de autonomia para



construir y difundir contenidos, respetando los principios determinados en
esta Ley.

Su administracion, direccion y gestion debe garantizar la participacion de los
miembros de las comunas, comunidades, pueblos, nacionalidades,
colectivos, y grupos ciudadanos. La vulneracion de este principio debera
denunciarse ante el Consejo de Comunicacion e Informacién, que arbitrara
las medidas necesarias para restablecer su efectiva vigencia.

Art. 62.- Funcion primordial.- Su funcién estard& encaminada a la
implementacion de la plurinacionalidad e interculturalidad, la expresion de la
diversidad e identidad de las comunas, comunidades, pueblos,
nacionalidades, colectivos y grupos ciudadanos; en el ejercicio de los
derechos a la comunicacion, a la informacion, a la libertad de expresion y a la
participacion ciudadana. Privilegiaran y promoveran la comunicacion e
informacioén en sus propias lenguas.

Por su naturaleza, se prohibe en los medios de comunicacién comunitarios la
transmision de contenidos politico partidistas, con excepcion de la publicidad
en campafas electorales validamente autorizada por el Consejo Nacional
Electoral.

Art. 63.- Del financiamiento.- Los medios de comunicacion comunitarios se
financiardn con donaciones, aportes, auspicios y patrocinios, con la venta de
sus producciones y servicios comunicacionales, y con la publicidad comercial.

Las donaciones, aportes, auspicios y patrocinio de gobiernos o instituciones
extranjeras no podran incidir en la linea editorial del medio; y su procedencia
se difundira obligatoriamente en el mismo medio de comunicacién, debiendo
ademas notificar al Consejo de Comunicacion e Informacion.

El Estado promovera el funcionamiento de los medios de comunicacion
comunitarios a través de la asignacion de lineas de crédito publico, asistencia
técnica y capacitacion, entre otras herramientas.

Art. 64.- Excedentes y beneficios economicos.- Los beneficios y excedentes
econdmicos que generen los medios de comunicacion comunitarios se
reinvertiran en el propio medio, para su funcionamiento y sostenibilidad.



SECCION CUARTA

DEL REGISTRO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACION

Art. 65.- El Registro.- Los medios de comunicacién social determinados en
esta Ley, una vez que estén acreditados legalmente para su funcionamiento
deberan registrar sus datos y su cédigo de ética, en el Consejo de
Comunicacion e Informacion.

Este registro no sera susceptible de cesion ni transferencia.

Art. 66.- Titulo habilitante.- El registro de funcionamiento establecido en esta
ley, no autoriza por si solo al medio de comunicacion radial y audiovisual a
prestar servicios ni a utilizar el espectro radioeléctrico.

Art. 67.- Cancelacion del registro.- El registro de funcionamiento de los
medios de comunicacién de radio, television y de los sistemas de audio y
video por suscripcidén e impresos se cancelara por las causas previstas en
esta Ley, o cuando por cualquier causal se cancele la concesion para operar,
otorgada por autoridad competente.

Art. 68.- Actualizacién del registro.- El registro debera ser actualizado cada
vez que exista un cambio en los datos generales del medio.

El Consejo de Comunicacién e Informacién podra convocar a los medios de

comunicacioén social a procesos obligatorios de actualizacion de los datos
consignados en el registro.

TITULO IV
DEL SISTEMA DE COMUNICACION

CAPITULO |

Art. 69.- Definicion.- El Sistema de Comunicaciéon Social es el conjunto
articulado y coordinado de instituciones, politicas, normas, programas y



servicios que asegura el ejercicio, garantia y exigibilidad de los derechos de
comunicacién de las personas, comunidades, pueblos, nacionalidades y
colectivos, y vela por el cumplimiento de las responsabilidades vy
disposiciones reconocidas en esta Ley.

Art. 70.- Actores del Sistema.- Forman parte del Sistema de Comunicacion:

a) Los Ministerios, secretarias y entidades publicas del sector de
comunicacion;

b) El Consejo de Comunicacion e Informacion;

) Las personas, comunidades, pueblos, nacionalidades y colectivos

d) Los medios de comunicaciéon Comunitarios, Publicos y Privados;

e) La Defensoria del Publico;

f) Los Observatorios y Veedurias ciudadanas.

Art. 71.- EI Plan Nacional de Comunicacién.- ElI Plan Nacional de
Comunicacion es el conjunto articulado de politicas, programas y proyectos
qgue permiten el cumplimiento de los objetivos del Sistema de Comunicacién
Social. Este plan observara el Plan Nacional de Desarrollo para garantizar la
realizacion del Buen Vivir.

CAPITULO Il

DE LOS ORGANISMOS Y AUTORIDADES DEL SISTEMA

Art. 72.- Consejo de Comunicacion e Informacion.- El Consejo de
Comunicacion e Informacion es un organismo publico con personalidad
juridica y autonomia administrativa y financiera, que tiene como finalidad
velar y contribuir al ejercicio de los derechos de la comunicacion, de
conformidad con la Constitucion de la Republica, los Instrumentos
Internacionales y esta ley.

El Consejo de Comunicacion e Informacién tendra su sede en la Capital de la
Republica y funcionard de manera desconcentrada pudiendo establecerse
delegaciones en la circunscripcion territorial en donde se considere necesario
para el cumplimiento de sus fines.



Art. 73.- Conformacion.- El Consejo de Comunicacion e Informacion estara
integrado por:

a) Un Delegado del Ministro o Ministra de Educacion;
b) Un Delegado del Ministro o Ministra de Cultura;

c) Un Representante de las Facultades o Escuelas de Comunicacién Social
reconocidas por el organismo competente, elegido por el Consejo Nacional
Electoral.

d) Tres Representantes de la ciudadania elegidos por el Consejo de
Participacion Ciudadana y Control Social.

Los representantes mencionados en los literales a) y b) seran delegados
oficialmente por la maxima autoridad de la Institucion a la cual representan.
Estos seran de libre nombramiento y remocién por la autoridad nominadora.

La designacion de los miembros mencionados en el literal c) y d) estara a
cargo del Consejo de Participacion Ciudadana y Control Social, a través de
un concurso publico de méritos y oposicion, de conformidad con la Ley. Los
miembros principales y suplentes seran designados en orden de prelacion,
segun las mayores calificaciones y puntaje.

Los miembros principales tendran sus respectivos suplentes, quienes
deberan reunir los mismos requisitos que se prevén para los principales.

Los representantes establecidos en los literales c), y d) duraran cuatro afios
en sus funciones.

Los delegados y representantes del Consejo de Comunicacion e Informacion
duraran cuatro afios en sus funciones.

De producirse la sustitucion de los delegados y representantes, estos
ejerceran las mismas atribuciones que sus reemplazados. En el caso del
presidente asumirda el cargo hasta la préxima sesion en la que se elegira al
nuevo titular por el tiempo restante para completar su periodo.

Art. 74.- De los requisitos para ser miembro del Consejo.-



a)
b)

c)
d)

e)

Tener nacionalidad ecuatoriana;

No tener relacion de parentesco hasta el cuarto grado de consanguinidad
y segundo de afinidad con los Ministros y Secretarios de Estado, o con
quienes hayan sido accionistas, propietarios, directivos, administradores
o trabajadores bajo relacion de dependencia de los medios de
comunicacién social durante los dos afios anteriores a la fecha de
convocatoria del concurso;

No haber sido ni ser accionista o propietario de medios de comunicacion;
No ejercer funciones de Administracion o Gerencia de los medios de
comunicacién social o trabajar bajo relacion de dependencia en medios de
comunicaciéon social, ni durante los dos afios anteriores a la fecha de
convocatoria del concurso;

Estar en goce de su derechos politicos y de participacion;

Art. 75.- Funciones del Consejo de Comunicacién e Informacion.-

a)
b)

c)

d)

f)
9)
h)

)

Expedir la normativa para el cumplimiento de sus funciones

Velar por el cumplimiento de los principios, derechos y mandatos
consagrados por la Constitucion, instrumentos internacionales y esta Ley;
Participar en la formulacion del Plan Nacional de Frecuencias del espectro
radioeléctrico, en lo referente a radio y television, en coordinacién con las
entidades oficiales constituidas para su cumplimiento; y opinar en la
fijacion de las tasas por el uso del espectro radioeléctrico.

Resolver los asuntos y controversias puestas en su conocimiento por
parte de la Defensoria del Publico o las personas u organizaciones
interesadas, de conformidad con lo que establece esta ley. Las
resoluciones que dictare el Consejo de Comunicacion e Informacion
podran impugnarse por la via Contencioso Administrativa y no impediran
el ejercicio de otras acciones contempladas en la Constitucion y la Ley;
Llevar el registro de los medios de comunicacion previsto en esta Ley;
Realizar un seguimiento de las publicaciones y programacion de todos los
medios de comunicacién del pais;

Proponer pautas relativas al cumplimiento de los cddigos éticos y la
responsabilidad social de los medios de comunicacion;

Realizar recomendaciones a los actores del Sistema de Comunicacion
para el mejor cumplimiento de los derechos de comunicacion,, y de las
disposiciones de esta ley.

Impulsar e incentivar la investigacion comunicacional, la deliberacion
publica y la conformacién de observatorios ciudadanos de comunicacion;
Fomentar e incentivar la creacion de espacios para difusién de la
produccion nacional independiente y establecer mecanismos para
garantizar dichos espacios;



k) Auditar el tiraje o la sintonia de los medios de comunicacién social, para
transparentar los datos sobre la produccion de estos medios;

[) Asesorar a los 6rganos y entidades del Estado cuando estos lo soliciten;

m) Conocer y aprobar la proforma presupuestaria del Consejo y de su
Secretaria Técnica;

n) Nombrar, remover y supervisar al Secretario Técnico;

0) Aprobar y modificar la estructura administrativa de la Secretaria Técnica;

p) Designar a los Delegados Territoriales del Consejo de Comunicacion e
Informacién quienes tendran las funciones y atribuciones que éste
determine;

g) Las demas que se sefialen la Constitucion, los tratados internacionales, y
la normativa vigente.

Art. 76.- Estructura administrativa y funcionamiento del Consejo de
Comunicacion e Informacién.- El Consejo de Comunicacion e Informacion
estara conformado por:

a) El pleno del Consejo.

b) EIl Presidente del Consejo.

c) Una Secretaria Técnica.

d) Las delegaciones territoriales.

Art. 77.- Presidente.- El Presidente del Consejo de Comunicacion e
Informacién, sera su representante legal y ejercerda las atribuciones
determinadas en esta ley y su reglamento. Sera elegido entre sus miembros,
durard cuatro afios en sus funciones y tendra voto dirimente en las decisiones
del Consejo.

Art. 78.- Secretaria Técnica.- La Secretaria Técnica sera el organismo técnico,
administrativo y operativo, que se encargara de dinamizar las resoluciones
del Consejo de Comunicacién e Informacién; estara presidida por el
Secretario Técnico de libre nombramiento y remocion; serd elegido por el
pleno del Consejo de Comunicacion e Informacion, previa terna presentada
por su Presidente.

Art. 79.- Funciones del Secretario Técnico.- Son funciones, atribuciones y
deberes del Secretario Técnico:

a) Ejercer la funcion de Secretario del Consejo; certificar los actos; levantar y
mantener el archivo de las actas.

b) Emitir las certificaciones que se le requieran respecto a la documentacion
e informacién que produzca el Consejo y la propia Secretaria Ejecutiva; v,



suscribir los informes, autorizaciones y licencias que sean del caso;

c) Dirigir la gestion técnica, operativa, administrativa y financiera del Consejo
de Comunicacion e Informacion;

d) Presentar la proforma presupuestaria al Pleno del Consejo, para su
aprobacion;

e) Ejercer, por si o por delegacion, la jurisdiccion coactiva para recaudar
créditos y multas;

f) Elaborar los informes técnicos que requiera el Consejo;

g) Hacer permanente seguimiento del cumplimiento de los requerimientos
que realice el Consejo a cualquier persona natural o juridica del sector
publico, privado o comunitario, e informar regularmente sobre sus
resultados.

h) Las demas que dispongan esta Ley y los reglamentos.

Art. 80.- Requisitos para ser Secretario Técnico del Consejo de
Comunicacién e Informacion.- El Secretario Técnico debera poseer titulo
de tercer nivel legalmente reconocido, acreditar por lo menos cinco afos de
experiencia profesional con probidad notoria, y cumplir los mismos requisitos
previstos para los miembros del Consejo.

Art. 81.- Del Financiamiento.- El Consejo de Comunicacion e Informacion
tendra financiamiento del Presupuesto General del Estado.

Art. 82.- De los Delegados Territoriales del Consejo de Comunicacion e
Informacién.- Los Delegados pueden ser Regionales y Distritales, pudiendo
crearse otras circunscripciones territoriales que el Consejo crea necesarias.

Art. 83.- Comité Consultivo.- EI Comité Consultivo es un colectivo de actores
gue participara activa y coordinadamente con los otros actores del Sistema
en la formulacién de la propuesta del Plan Nacional de Comunicacion,
emitiendo criterios no vinculantes, para la garantia de los derechos
desarrollados en esta Ley, la Constitucién y los tratados internacionales
vigentes.

Art. 84.- De sus integrantes.- El Comité se integrara por:

a) Un representante de los medios privados de Television abierta.

b) Un representante de los medios privados de televisién de audio video por
suscripcion.

c) Un representante de los medios privados de Radiodifusion.

d) Un representante de la Sociedad de Autores y Compositores
ecuatorianos.



e) Un representante de los editores de Periodicos;

f) Un representante de los comunicadores sociales;

g) Un representante de las televisoras comunitarias;

h) Un representante de los productores nacionales independientes;

i) Un representante de las radios comunitarias;

j) Unrepresentante de los medios publicos;

k) Un representante de las agencias de publicidad;

[) Un representante de las nacionalidades indigenas;

m) Un representante de los afro ecuatorianos;

n) Un representante del pueblo montubio y cholo;

0) Un representante de cada uno de los sectores de: lectores,
radioescuchas, televidentes, padres de familia y demas consumidores de
la informacion producida por los medios de comunicacion, elegido por el
Consejo de Participacion Ciudadana,;

p) Un representante de los observatorios de medios;

g) Un representante de Sociedad de productores de fonografia SOPROFON

Art. 85.- De su funcionamiento.- El presidente del Comité Consultivo sera
elegido de entre sus miembros por la mayoria de sus integrantes.

Se reunira ordinariamente al menos cuatro veces al afio vy
extraordinariamente cuando su presidente lo considere necesario o cuando la
mayoria de sus miembros lo solicite.

Los miembros del Comité Consultivo seran designados y su actuacién sera
regulada con lo que determine el reglamento a la presente Ley.

Para la integracion del Comité Consultivo se considerara la paridad de
género en cuanto sea posible.

TITULO V
CAPITULO |

ORGANISMOS Y MECANISMOS DE REGULACION Y VIGILANCIA

Art. 86.- Organismos de vigilancia.- Los organismos encargados de la
vigilancia del cumplimiento, del ejercicio de los derechos a la comunicacion y
de lo dispuesto por la presente Ley son:



a)
b)
c)

La Defensoria del Publico;
Las Veedurias Ciudadanas;
Los Observatorios de Medios.

SECCION PRIMERA

DE LA DEFENSORIA DEL PUBLICO

Art. 87.- La Defensoria del PuUblico.- La Defensoria del Publico estara adscrita
a la Defensoria del Pueblo, con jurisdiccién nacional.

Art. 88.- Atribuciones del Defensor del Publico.- ElI Defensor del Publico
estara dotado de legitimacion administrativa, judicial y extrajudicial, para la
defensa, proteccion y tutela de los derechos de las personas, colectivos,
comunidades, pueblos y nacionalidades en relacion con los derechos de
comunicacion

El Defensor del Publico tendra las siguientes atribuciones:

a)

Recibir quejas y denuncias que revelen afectaciones al pleno ejercicio de
los derechos de la comunicacién de todas la personas y colectivos por
parte de los medios de comunicacion y de las instituciones publicas que
afecten a los derechos de los ciudadanos o el pleno ejercicio de los
derechos de comunicacién, los principios fundamentales de esta ley o las
practicas del periodismo y la comunicacion;

Promover la resolucibn amistosa de los conflictos y controversias
relacionados con esta ley.

Emitir medidas de cumplimiento obligatorio e inmediato en materia de
proteccion de derechos a la comunicacion.

Emitir recomendaciones publicas, a los medios de comunicacion social,
periodistas, o instituciones que violenten los derechos a la comunicacién
contemplados en la Constitucion, Instrumentos internacionales y esta Ley.
Solicitar juzgamiento y sancion si fuere el caso ante los Delegados
Territoriales del Consejo de Comunicacion e Informacion.

Art. 89.- Del nombramiento.- ElI Defensor del Publico serd& nombrado por el
Defensor del Pueblo, mediante un concurso de merecimientos y oposicion
organizado por el Consejo Nacional Electoral.



Art. 90.- De las Delegaciones.- El Defensor del Pueblo establecera las
delegaciones que el Defensor del Publico requiera en las distintas
circunscripciones territoriales para el eficaz ejercicio de las funciones
establecidas en este capitulo.

SECCION SEGUNDA

LAS VEEDURIAS Y OBSERVATORIOS CIUDADANOS

Art. 91.- De las veedurias y observatorios ciudadanos.- A fin de garantizar el
ejercicio pleno de los derechos establecidos en la Constitucion, los
instrumentos internacionales y ésta Ley, las personas, comunas,
comunidades, pueblos, nacionalidades y colectivos sociales tienen el derecho
de organizarse a fin de constituir organizaciones que tengan por objeto
promover y defender desde la ciudadania, los derechos que consagra la
presente Ley.

Este derecho se ejercera con el reconocimiento de que las personas tienen el
deber y la responsabilidad social de emprender acciones preventivas
personales para precautelar sus derechos frente a los impactos ocasionados
con los contenidos que difunden los medios, la defensa de la libertad de
expresion, comunicacion e informacion, el acceso a medios para la difusion
de las ideas, posiciones y convicciones de las personas.

Art. 92.- De la Participacién y Coordinacién.- Todos los actores del sistema
de comunicacion promoveran y prestaran las facilidades necesarias para que
la ciudadania se organice y participe activamente en la defensa de sus
derechos.



TITULO V
RESPONSABILIDADES Y SANCIONES
CAPITULO |

RESPONSABILIDADES Y COMPETENCIAS

Art. 93.- Responsabilidad por contenidos.- Los titulares que consten como
tales en el registro de los medios de comunicacion social y los responsables
editoriales de cada producto, espacio, programa, emision o edicién, son
responsables de los contenidos, acorde a lo que establece la presente Ley.

Art. 94.- Responsabilidad por programacion.- En el caso de medios radiales
0 audiovisuales, los titulares que consten como tales en el registro de los
medios y los gerentes de programacion, son responsables de ésta, acorde a
lo que establece la presente Ley.

CAPITULO Il

PROCEDIMIENTO Y SANCIONES

Art. 95.- Autoridad competente.- El Consejo de Comunicaciéon e Informacién y
los Delegados Territoriales, son los Unicos competentes para conocer y
resolver en sede administrativa las denuncias relacionadas con la violacion a
las disposiciones establecidas en la presente Ley.

Art. 96.- Procedimiento administrativo.- Las personas y colectivos que se
sientan lesionados en sus derechos a la comunicacion, presentaran la
denuncia ante las delegaciones regionales o distritales.

Reconocida la firma del denunciante, en el plazo de setenta y dos (72) horas
al medio de comunicacion social denunciado, para que responda la demanda
y anuncie sus pruebas. Concluido el plazo, el Delegado Territorial convocara
a una audiencia dentro de los cinco dias siguientes, a la cual las partes
podran concurrir personalmente o a traveés de su representante o procurador



con todas las pruebas que sustente su postura; en caso de inasistencia
injustificada del denunciante, el trdmite serd archivado, en caso de
inasistencia del denunciado se procedera en ausencia. La audiencia iniciara
con la posibilidad de llegar a un acuerdo, si hubiese un arreglo el mismo sera
consagrado en la resolucion.

En caso de no arribarse a un arreglo se continuara con la audiencia, la misma
que se regird por los principios de: oralidad; celeridad; simplicidad;
contradiccion; seguridad juridica; y, debido proceso. Las partes dentro de los
limites de la pertinencia, el debido proceso y el respeto a los derechos de las
otras partes y otros intervinientes, tendran el derecho a plantear su defensa,
la prueba que la sustente y rebatir la presentada por la contraparte.

En los casos en que se juzgue un atentado en contra de nifias, nifios,
adolescentes, jovenes, mujeres, personas con capacidades especiales,
pueblos afroecuatorianos y montubios, nacionalidades indigenas, comunas,
adultas y adultos mayores, se debera contar con la presencia de un perito de
los respectivos Consejos Nacionales de Igualdad.

La resolucién sera dictada en la propia audiencia.

Las partes, dentro del término de tres dias, podran impugnar la resolucion
ante el Consejo de Comunicacién e Informacion, sin perjuicio de recurrir a la
Justicia constitucional u ordinaria.

Art. 97.- Tipos de sanciones.- El incumplimiento de las obligaciones
establecidas en la presente Ley, dara lugar a la aplicacion de las siguientes
sanciones:

a) Amonestacion escrita para medios impresos, publicada en su propio
medio de comunicacién en el dia de mayor tiraje y en la seccion editorial.
Para medios audiovisuales y radiales, la sancion se difundira en el horario
dispuesto por la autoridad sancionadora,

b) Multa de una hasta cincuenta remuneraciones basicas unificadas del
trabajador en general,

c) Suspension de funcionamiento de uno a treinta dias; vy,

d) Clausura del medio de comunicacion social.

Art. 98.- Circunstancias Agravantes y Atenuantes.- En todos los casos, para
la imposicion de las sanciones se consideraran los siguientes aspectos:



Son agravantes:

a) La infraccion o infracciones cometidas anteriormente y su gravedad,;

b) La conmocion o alarma social que haya causado la infraccibn o
infracciones juzgadas;

c) Obtencion de beneficios econdmicos con ocasion de la comision de la
infraccion;

d) El caracter reiterado de la conducta infractora;

e) Cuando el usuario perjudicado sea nifia, nifio o adolescente; vy,

f) Impedir la labor de investigacion como la de juzgamiento de las
autoridades mencionadas en esta ley.

Son atenuantes:

a) No haber sido sancionado con anterioridad a la apertura del
procedimiento respectivo;

b) Haber admitido la infraccién en el curso del procedimiento administrativo
sancionatorio; Y,

c) Haber subsanado y reparado de forma voluntaria el agravio y los dafios
causados antes de la imposicion de la sancion.

Las sanciones administrativas previstas en este articulo, se aplicaran sin
perjuicio de otras que pudieran resultar aplicables de acuerdo a la legislacién
vigente.

Art. 99.- De los informes previos de los Consejos de Igualdad.- Para aplicar
las sanciones previstas en la presente Ley por la difusion de contenidos que
atenten contra derechos humanos y derechos de nifias, nifios, adolescentes,
jovenes, mujeres, personas con discapacidad, pueblos afroecuatorianos y
montubios, nacionalidades indigenas, comunas, adultas y adultos mayores,
entre otros, asi como los que atenten contra la seguridad del Estado o la
transmision de noticias basadas en supuestos que puedan producir
conmociones sociales o publicas, se debera contar con informe motivado
previo de los respectivos Consejos Nacionales de Igualdad. Para emitir este
informe dichos Consejos tendran un término improrrogable de diez (10) dias
para su elaboracion, contado a partir de la notificacion de la autoridad
competente.

Art. 100.-Causas para la sancion de amonestacion escrita.- Se aplicara la
sancién de amonestacion escrita por la difusién de contenidos que afectan a
los derechos a la comunicacion establecidos en la Constitucion, instrumentos



internacionales y la presente Ley, siempre que ello no constituya una
infraccion méas grave, a juicio de la autoridad competente.

Art. 101.-Causas para la sancion de multa.- Se aplicara la sancion de multa en
los siguientes casos:

a)

b)

f)

)

h)

)

K)

Difusién de contenidos que afecten a los derechos a la comunicacion,
establecidos en la Constitucion, instrumentos internacionales y esta Ley;
por mas de tres ocasiones en un afio; siempre que no constituyan una
infraccion mas grave.

Incumplimiento de la obligacién de incluir el porcentaje de produccion
nacional en su programacion, conforme a esta Ley.

Incumplimiento de la obligacion de incluir el porcentaje en su
programacion para la difusiéon de la produccién nacional independiente,
establecido en esta Ley.

Incumplimiento del derecho a la réplica o rectificaciéon, conforme a lo
previsto en la presente ley.

Difusion y promocion de violencia fisica o psicolégica, comercio sexual,
pornografia, consumo de cigarrilos o sustancias estupefacientes;
intolerancia religiosa o politica y otros actos que afecten la dignidad del
ser humano.

Transmitir o publicar cartas, notas o0 comentarios que no estén
debidamente respaldados con la firma o identificacion de sus autores,
salvo el caso de comentarios periodisticos bajo seuddénimo que
corresponda a una persona de identidad determinable;

Hacer apologia del delito o revelar hechos o documentos no permitidos
por las leyes, en la informacién o comentarios de hechos delictuosos;
Transmisién de contenidos y programas de tipo partidista o proselitista en
los medios comunitarios de comunicacién, con excepcion de la publicidad
electoral de campafia, autorizada por el Consejo Nacional Electoral;
Incumplir con la obligacién de transmitir mensajes de instituciones del
Estado, o el otorgamiento de espacios a tales efectos, de conformidad con
lo establecido en esta ley; vy,

Transmisién de programacioén que viole los derechos de nifias, nifios y
adolescentes 0 que puedan causar dafio o alteracion en su normal
desarrollo.

No incluir la difusion de contenidos musicales en las estaciones de
radiodifusién sonora en idioma espafiol en todos sus horarios, espacios y
condiciones, conforme lo establecido en esta Ley.

Art. 102.-Causas para la suspension.- Se aplicara la suspension, en los
siguientes casos:



a) Realizacion e incentivo de actos atentatorios contra el orden constitucional
y la seguridad interna y externa del Estado, previo informe del Consejo de
Seguridad Publica.

b) Reincidencia especifica en la comisioén de infracciones que dieron lugar a
la sancion de multa.

La suspension podra ser de uno a treinta dias, atendiendo a los atenuantes y
agravantes previstos en esta Ley.

Art. 103.-Causas para la clausura de un medio.- Se aplicara la sancion de
clausura unicamente al haber reincidido de manera especifica en la comision
de la infraccion descrita en el literal a) del articulo anterior.

Art. 104.-Prescripcion.- El ejercicio de las acciones para iniciar el juzgamiento y
determinar la existencia de infracciones, asi como la accion respectiva y la
potestad para sancionarlas, prescriben en un afio, luego de cometidas o de
iniciado el procedimiento administrativo, respectivamente.

DISPOSICIONES GENERALES

PRIMERA.- Para efectos de la clasificacion de las estaciones televisivas y
radiales, establecidas en Articulos 6, 7 y 8 de la Ley de Radiodifusion y
Television, estaran a lo dispuesto en la clasificacion que determina la
presente Ley de Comunicacion.

SEGUNDA.- Las competencias, responsabilidades y atribuciones del Consejo
Nacional de Telecomunicaciones no relacionadas con evaluacion de
contenidos y programacion, reguladas en la presente Ley Organica de
Comunicacion; se mantendran y seguiran siendo las que se determinan en la
Ley de Telecomunicaciones reformada, Ley de Radiodifusion y Television,
sus Reglamentos, Decreto Ejecutivo No. 8, publicado en el Registro Oficial
No. 10 del 24 de agosto de 2009; y su integracion estara de conformidad con
lo establecido en el Decreto Ejecutivo No. 59, publicado en el Registro Oficial
No. 45 del 13 de octubre de 2009.



CUARTA.- Los procesos administrativos y de juzgamiento que se encuentren
en conocimiento del CONATEL y que tengan relacién con las competencias
del 6rgano regulador vinculado con la comunicacion, seran resueltos hasta la
conformacioén del Consejo de Comunicacion e informacion.

QUINTA.- El control técnico de las bandas de frecuencias asignadas por el
Estado para los medios publicos, privados y comunitarios, lo ejercera la
Superintendencia de Telecomunicaciones de conformidad con la normativa
aplicable.

SEXTA.- El Estado a través del CONATEL y tomando en consideracion el
informe de la Comision de Auditoria de las Concesiones de Frecuencias de
Radio y Television, creada por mandato constitucional mediante Disposicion
Transitoria vigesimocuarta. Procederd a declarar la nulidad absoluta de las
concesiones de radiodifusion y televisién, otorgadas ilegalmente, o que no
han cumplido con los requisitos establecidos en la Ley de Radiodifusion y
Television y su Reglamento.

Las frecuencias de Radiodifusion y Televisiébn que sean revertidas al Estado
de conformidad con lo dispuesto en el presente articulo, seran reasignadas
en forma equitativa, entre los medios publicos, privados y comunitarios, de
conformidad con lo establecido en el plan nacional de distribucion de
frecuencias y esta Ley.

DISPOSICIONES TRANSITORIAS

PRIMERA.- Una vez publicada la presente Ley en el Registro Oficial, en el
plazo de noventa dias, el Consejo de Participacion Ciudadana elegira a los
representantes de la ciudadania que integrardn el Consejo de Comunicacion
e Informacion, a través de lo establecido en los articulos 209 y 210 de la
Constitucion.

El plazo maximo para la designacion de los representantes del Consejo de
Comunicacion e Informacion sera de 120 dias, luego de lo cual
inmediatamente se integrara dicho Consejo a efectos de celebrar la primera
sesion.



SEGUNDA.- El registro de los medios de comunicacion social ante el
Consejo de Comunicacion e Informacion debera cumplirse en el plazo que el
Consejo determine. De no hacerlo, el medio de comunicacion social no podra
operar.

TERCERA.- A partir de la publicacion de la presente Ley, en el plazo de
trescientos sesenta dias, se procedera a expedir o reformar los estatutos que
regulen el ejercicio de los medios de comunicacion publicos, y reformar la
Ley de Ejercicio Profesional de Periodistas, a fin de que guarden relacion con
la Constitucion y ésta Ley .

CUARTA.- El Ministerio de Finanzas en el plazo de 90 dias preparara las
partidas presupuestarias, presupuestos y demas requerimientos financieros;
y, asignara los recursos financieros necesarios para el funcionamiento del
Consejo de Comunicacion e Informacion.

QUINTA.- En el plazo de 180 dias, el Presidente de la Republica expedira el
Reglamento para la aplicacion de la presente Ley.

SEXTA.- No obstante lo prescrito en los articulos 37, 38 y 39 de esta Ley, se
concede a los medios audiovisuales de comunicacion social de alcance
nacional o regional el plazo de cinco afios desde la publicacién de esta Ley, a
fin de que de forma progresiva incluyan produccién nacional hasta un minimo
de cuarenta por ciento del total de su programacién. Una vez transcurrido
este plazo, todos los medios audiovisuales deberan contar, de forma
obligatoria, con al menos el cuarenta por ciento de produccion nacional
incluido el diez por ciento de produccion nacional interna dentro de su
programacion.

SEPTIMA.- Quienes estén laborando en los medios de comunicaciéon en el
momento de la publicacién de esta ley tendran el plazo de seis afios para
cumplir con lo dispuesto en el articulo 47 de la presente Ley. Los medios de
comunicacion social en este caso, deberan otorgar las facilidades de horario
y econdémicas, si el caso amerita, para cumplir con esta obligacion.

OCTAVA.- Hasta que se defina la situacion juridica de los medios de
comunicacion social incautados por la Agencia de Garantia de Depdsitos,



éstos tendran la categoria de publicos con sujecién a lo dispuesto en la
presente ley.

NOVENA.- Los informes previos del Consejo de Igualdad procederan una vez
expedida la Ley correspondiente.

DECIMA.- Los contenidos publicitarios comerciales que sean difundidos en el
territorio ecuatoriano deberan ser producidos por empresas ecuatorianas,
para lo cual se concede un plazo de 180 dias desde la publicacion de esta
Ley para que los medios de comunicacion cumplan lo establecido.

DISPOSICIONES DEROGATORIAS y REFORMATORIAS

PRIMERA.- En el literal d) del Articulo 5.5. innumerado de la Ley de
Radiodifusion y Television eliminese la siguiente frase: “...su transferencia a
otros concesionarios, el arrendamiento de las estaciones...”.

De igual forma se derogan los articulos 16 y 17 de la Ley de radiodifusion y
Television.

SEGUNDA.- En el inciso cuarto del Articulo 9 de la Ley de Radiodifusion y
Television eliminese la palabra: “...mayor...”

TERCERA.- Deréguense los Articulos: 39, 40, 41, 42, 43, 44, 45, 46, 47, 48,
49, 58 y 59 de la Ley de Radiodifusién y Television.

CUARTA.- Sustitiyase el literal h) del Articulo 67 de la Ley de Radiodifusion
y Television por el siguiente:

h) Por pedido del Consejo de Comunicacién e Informacion por infracciones a
la Ley de Comunicacion que sean sancionadas con clausura.”

QUINTA.- Sustitiyase el inciso primero del articulo 34, de la Ley Especial de
Telecomunicaciones, Reformada, por el siguiente:



La Superintendencia de Telecomunicaciones es el organismo técnico de
vigilancia, auditoria, intervencién y control de las frecuencias del espectro
radioeléctrico que utilicen los servicios de telecomunicaciones, radio y
television.

SEXTA.- En la Ley de Radiodifusién y Television y su Reglamento
sustituyase las expresiones “Consejo Nacional de Radiodifusién y Television”
y “CONARTEL” por “Consejo Nacional de Telecomunicaciones” y
“CONATEL".

DISPOSICION FINAL

Quedan derogadas las disposiciones de la Ley de Radiodifusion y Television,
sus Reglamento y demas normas en todo aquello que se oponga a la
presente Ley.



